Publicidad y RR.PP. 
Introducción a las RR.PP. 


DEFINICIONES DISCIPLINAS AFINES A LAS RR.PP. (1)

(
MARKETING MIX O COMUNICACIÓN DE MARKETING. 

Estrategia de comunicación comercial donde las técnicas de Publicidad y RR.PP. se ponen al servicio de los objetivos del marketing (contratación o venta de bienes o servicios). 

(
PUBLICIDAD

Forma de comunicación persuasiva colectiva, fundamentalmente de masas, de carácter comercial e impulsada por un anunciante cuyo fin es la difusión de sus bienes o servicios para una posterior venta o contratación de éstos.

(
ORIENTACIÓN-EXTENSIÓN PÚBLICA

Forma de comunicación persuasiva de masas que se presenta con carácter predominantemente formativo o instructivo, y cuyo fin puede ser de servicio público, o bien crear o modificar la aceptación de una persona natural o jurídica por parte de sus públicos.

(
PROPAGANDA

Forma de comunicación persuasiva de carácter ideológico, realizada y/o impulsada directa o indirectamente por un individuo, y cuyo fin real o aparente es el de difundir tal ideología y captar adeptos a ésta.

( 
PROPAGANDA POLÍTICA

Forma de comunicación persuasiva, fundamentalmente de masas, de carácter ideológico, realizada y/o impulsada directa o indirectamente por los gobernantes o gobernados relativamente influyentes de una sociedad, con el fin real o aparente de difundir tal ideología y obtener poder para realizar el bien común.

PRINCIPALES DIFERENCIAS ENTRE PUBLICIDAD Y RR.PP.(2)

	PUBLICIDAD
	RR.PP. 

	MEDIOS:

MCM
	MEDIOS:

Multitud de herramientas de comunicación

	AUDIENCIAS:

Externas


	AUDIENCIAS:

Externas e internas

	FUNCIÓN DE COMUNICACIÓN:

Especializada 


	FUNCIÓN DE COMUNICACIÓN:

De gran alcance

	OBJETIVO:

Vender bienes y servicios
	OBJETIVO:

Crear un entorno en el que la organización pueda desarrollarse.
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